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Digitalni marketing

Studiem tohoto predmétu ziskate moznost sezndmit se s modernim pojetim digitalniho marketingu
(online marketingu) a jeho praktickym vyuZitim pro rozvoj firmy. Po absolvovani predmétu budete mit
digitalniho marketing vyhodnocovat. Uvédomite si vyznam digitdlniho marketingu pro soucasné
podnikatelské prostfedi, pozndte nejnovéjsi trendy v digitalnim marketingu a pochopite zasazeni
digitalniho marketingu do kontextu marketingové strategie Uspésné firmy. Dozvite se, jaké jsou
nejnovéjsi trendy a technologie (vCetné umélé inteligence) v oblasti digitalniho marketingu a jak je
efektivné vyuZit pro budouci rist.

Studiem tohoto pfedmétu dale ziskate predevsim mozZnost priibézné konzultovat realné problémy,
pripady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a vramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feseni formou prakticky orientované
pripadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

obav ze sdileni téchto Udajl s dalSimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto predmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.

e Placené marketingové kanaly

e Neplacené marketingové kandly

e Socidlni sité a influencer marketing

e Email marketing a marketingovd automatizace

e Vyhodnocovani digitalniho marketingu

e  Mix komunikacnich kanald v digitdlni marketingu s presahem do ,tradi¢niho” marketingu
e Dalsi témata v ramci odborné pUsobnosti lektora, po vzajemné dohodé

Pfedmét je zakoncen zpracovanim seminarni prace, v niz student fesi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmeétu, pfipadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Semindrni prdce je zpracovavdna v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alesporn o 8
normostran textu. Semindrni prace je lektorem ohodnocena procentualné, pficemz 50 % a vice
znamena Uspésné absolvovani daného predmétu.

1. Navrh influencer programu pro vybrany podnik véetné zakladni procesu

2. Navrh komunikacniho mixu pro vybrany podnik
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3. Navrh KPI pro vybrany podnik v oblasti online marketingu

4. Navrh automatizaci pro vybrany podnik

5. Zhodnoceni online marketingu vybraného podniku s navrhy na zlepSeni

Podpurné studijni materialy zpracované lektorem (k dispozici online ve studijnim systému)

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada (Autor. Nazev,
vydavatelstvi, rok vydani, ISBN):

.......................................... (Online ZDE)

BURESOVA, Jitka. Online marketing: od webovych stranek k socidlnim sitim. Praha: Grada Publishing,

Ostatni studijni literatura (Autor. Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

LOSEKOOT, Michelle a Elitka VYHNANKOVA. Jak na sité: ovladnéte ¢tyfi principy Uspéchu na

Ostatni uzitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

https://www.ulab.rocks/blog/cz/

https://www.wordstream.com/blog?camplink=mainnavbar&campname=Blog

https://moz.com/blog

https://searchengineland.com/



https://www.bookport.cz/kniha/management-rizik-projektu-458/

