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Pfedmét se zaméruje na marketingového vyzkumu a vysvétluje jeho postupy, metody a techniky, které
Ize nasledné prakticky aplikovat na rlizné oblasti. Dale seznamuje studenty s jednotlivymi etapami
procesu marketingového vyzkumu. Absolvent predmétu je schopen vytvaret, zpracovavat a
prezentovat vysledky marketingového vyzkumu, které Ize pak dale vyuZzit v praxi.

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim moznost priibézné konzultovat realné problémy,
pripady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a vramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feSeni formou prakticky orientované
pfipadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

obav ze sdileni téchto Gdajd s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto predmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.

e Role, proces a typy marketingového vyzkumu

e  Orientacni analyza, Plan vyzkumného projektu

e Hypotézy v marketingovém vyzkumu

e  Kvalitativni vyzkum a kvantitativni vyzkum, jejich vyuziti
e Planovani vybéru respondent(, sbér dat

e  Zpracovani dat, kédovani, analyza dat

e Vizualizace, interpretace vystupd, prezentace doporuceni
e Moderni metody a Etika v marketingovém vyzkumu

v _wvs

Pfedmét je zakoncen zpracovanim seminarni prace, v niz student fesi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmeétu, pfipadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Seminarni prace je zpracovavana v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alespon o 8
normostran textu. Semindrni price je lektorem ohodnocena procentualné, pficemz 50 % a vice
znamena uspésné absolvovani daného predmétu.

1. Vlastni kvalitativni vyzkum zpracovany do seminarni prace na volitelné téma

2. Vlastni kvantitativni vyzkum zpracovany do seminarni prace na volitelné téma

3. Literarni reSerse vybraného tematického okruhu nebo vice okruhti

Podplrné studijni materiadly zpracované lektorem (k dispozici online ve studijnim systému)
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Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada (Autor. Nazev,
vydavatelstvi, rok vydani, ISBN):

TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. Praha: Grada Publishing, 2017.
Expert (Grada). ISBN 978-80-271-0206-8. (Online ZDE)

KOZEL, Roman, Lenka MYNAROVA a Hana SVOBODOVA. Moderni metody a techniky marketingového
vyzkumu. Praha: Grada, 2011. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-3527-6. (Online ZDE)

Ostatni studijni literatura (Autor. Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

Kozel Roman. Moderni marketingovy vyzkum, Grada, 2006, ISBN 80-247-0966-X

Foret M., Melas D. Marketingovy vyzkum v udrzitelném marketingovém managementu, Grada, 2021,
ISBN 978-80-271-1723-9

Ostatni uZitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

Marketing Research 45830 Course Video (AJ) https://youtube.com/playlist?list=PLmXNcJ-
ViBYpwk2UyIXglwY1Vg6aYFz3B

The Marketing Research & Insights Group (AJ) https://www.linkedin.com/groups/1772348/

https://www.greenbook.org/



https://www.bookport.cz/kniha/marketingovy-vyzkum-3971/
https://www.bookport.cz/kniha/moderni-metody-a-techniky-marketingoveho-vyzkumu-569/
https://youtube.com/playlist?list=PLmXNcJ-VjBYpwk2UylXglwY1Vq6aYFz3B
https://youtube.com/playlist?list=PLmXNcJ-VjBYpwk2UylXglwY1Vq6aYFz3B
https://www.linkedin.com/groups/1772348/
https://www.greenbook.org/

