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Studiem tohoto predmeétu ziskate mozZnost sezndmit se s tématikou budovani silnych znacek a tvorby
komunikacénich a obsahovych strategii. Nezbytnou podminkou budovani znacky je dobfe pochopit jeji
podstatu, hodnoty a fungovani. Béhem studia tyto principy ovladnete a naucite se je aplikovat v praxi.
Po absolvovani budete schopni napfiklad vytvofit efektivni komunikaéni strategii s vyuZitim vhodnych
komunikacnich kanall pro danou cilovou skupinu, napsat a zpracovat kvalitni zadani pro agenturu i
vybérové fizeni, nebo vyuzit poznatk( archetypt pro budovani znacky.

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim moznost priibéZzné konzultovat realné problémy,
pripady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a vramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feseni formou prakticky orientované
pripadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

obav ze sdileni téchto Gdajd s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto predmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.

e Pozice znacky — navrh a tvorba zakladnich pilifG znacky pro firmu

e Archetypy — druhy a funkce 12 archetyp( v marketingu — archetypy jako vnitfni voditka pro
budovani identity a silného pribéhu znacky

e Logo avizualni identita — vyznam loga v kontextu komunikace

e Korporatni identita

e Brief —jak vybrat vhodného grafika, studio ¢i agenturu — spravné zpracovani zadani, briefu

e Dalsi témata v ramci odborné pUsobnosti lektora, po vzajemné dohodé

v _wvs

Pfedmét je zakoncen zpracovanim seminarni prace, v niz student fesi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmétu, pripadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Seminarni prace je zpracovavana v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alespon o 8
normostran textu. Semindrni prace je lektorem ohodnocena procentualné, pficemz 50 % a vice
znamena Uspésné absolvovani daného predmétu.

1. Rebranding znacky

2. Komunikacni strategie pro znacku XY

3. Online marketingova strategie socialni sité LinkedIln pro B2B
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4. Navrh brand manualu vizualni identity firmy XY/ znacky XY

5. Vyuziti archetypl v tematizacich reklamnich sdéleni

PodpUrné studijni materialy zpracované lektorem (k dispozici online ve studijnim systému)

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada (Autor. Nazev,
vydavatelstvi, rok vydani, ISBN):

Vysekalova. Jitka — Mikes Jifi: Reklama. Jak délat reklamu, Praha, 4. aktualizované vydani (Online ZDE)

KOZEL, Roman, Lenka MYNAROVA a Hana SVOBODOVA. Moderni metody a techniky marketingového
vyzkumu. Praha: Grada, 2011. Expert (Grada). ISBN 978-80-247-3527-6. (Online ZDE)

VYSEKALOVA, lJitka. Emoce v marketingu: jak oslovit srdce zakaznika. Praha: Grada, 2014. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-4843-6. (Online ZDE)

Ostatni studijni literatura (Autor. Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

Mark, M. Pearson, C. S. Hrdina nebo psanec, Brno: Bizbooks, 2012, 979-80-265-0027-8

Marty Neuemeier — Brand Gap, Praha, AnFas, s.r.o., ISBN —978-80 — 254 — 2 150 -5

Michelle Loosekoot, Eliska Vyhnankova — Jak na sité, Malevil, ISBN — 979 — 80-7555-084-2

Ostatni uZitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

PAVLINA_SPEAKS- blog, texty, newsletter Pavliny LouZenské, ktera firmam pomdha predikovat trendy

#Holkyzmarketingu / PLATFORMA NEJEN PRO HOLKY www.holkyzmarketingu.cz

EliSka Vyhndnkova — podcast Jak na sité

www.mediaguru.cz



https://www.bookport.cz/kniha/reklama-1929/
https://www.bookport.cz/kniha/moderni-metody-a-techniky-marketingoveho-vyzkumu-569/
https://www.bookport.cz/kniha/emoce-v-marketingu-2321/

