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Studium tohoto predmétu vam umozZni pochopit, jak provést situacni analyzu a urcit konkurencni
vyhodu spolecnosti. Ziskate Siroky prehled o tom, jak odbornici na marketing vytvareji a realizuji
marketingové strategie, aby uspokojili potfeby svych zédkaznikl a zaroven dosahli svych obchodnich
cild. Tento kurz se bude zabyvat problematikou spotfebitell, segmentace zakaznik(,, produktll a
sluzeb, cenovych strategii a fizeni novych technologii.

Tento modul se zabyva segmentaci zakaznik(, cilovymi spotrebiteli, produkty a sluzbami a cenovymi
strategiemi. Studijni materiadl zkouma rozdil mezi prodejni a trZni orientaci. Ddle se dozvite, co je to
strategické planovani a pro¢ je marketingovy plan dalezity. V ramci kurzu bude vysvétleno, jak
stanovit cile marketingového planu se zaméfenim na obsluhované trhy a vyhody, které zakaznici
hledaji.

Nakonec se dozvite o strategii cilového trhu a marketingovém mixu. Jsou zde predstaveny terminy
produkt, misto, propagace a cena a je vysvétlena implementace trzni strategie. Porozumite tomu,
pro¢ by méli marketingovi manazefi rozpoznat chovani spotrebiteld, véetné slozek rozhodovaciho
procesu spotrebiteld. Dale se dozvite o kritériich Uspésné segmentace a zakladech pro segmentaci
spotrebitelskych trhi a také o rozdilu mezi polozkou produktu, produktovou radou a produktovym
mixem.

Po absolvovani tohoto predmétu budete schopni vypracovat spravné marketingové strategie
prostifednictvim analyzy S.W.O.T.

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim mozZnost pribézné konzultovat realné problémy,
pfipady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a v ramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feSeni formou prakticky orientované
pfipadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

bez obav ze sdileni téchto Udaji s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto predmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouZitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pridanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.
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OBLASTI A TEMATA, V NICHZ MUZETE S LEKTORKOU KONZULTOVAT

Analyza nakladd

Cenova strategie a analyza

Zacinajici podnikatelé / malé podniky

Hodnota Zivotnosti zakaznika

Dalsi témata v ramci odborné plsobnosti lektora, po vzajemné dohodé.

ZPUSOB ABSOLVOVANi PREDMETU

v _vs

Pfedmét je zakoncen zpracovdnim seminarni prace, v niz student fesi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmétu, ptipadné nékteré z modelovych témat pripravenych lektorem (viz
nize). Seminarni prace je zpracovavana vrozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat
alespon o 8 normostran textu. Seminarni prace je lektorem ohodnocena procentualné, pficemz 50 %
a vice znamena Uspésné absolvovani daného predmétu.

MODELOVA TEMATA SEMINARNI PRACE

1. SWOT analyza spolecnosti, ve které pracujete

2. SWOT analyza spolecnosti, kterou budete zakladat

3. SWOT analyza globalni organizace (Google, IBM, Apple atd.)

4. SWOT analyza regionalni spolecnosti (cestovni kancelar, jazykova skola s vyukou anglictiny)

5. SWOT analyza neziskové organizace
STUDIINI LITERATURA A DALSi ZDROJE
Podp(irné studijni materidly vypracované lektorem (dostupné online ve studijnim systému).
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Simplify Your Strategy

https://www.youtube.com/watch?v=PZg6Q8HJ6Iw

The Five Competitive Forces That Shape Strategy

https://www.youtube.com/watch?v=mYF2 FBCvXw

The Marketing Plan Handbook, 6th Edition

How to Write a Marketing Plan

Organic solid waste management in a circular economy perspective — A systematic review and SWOT

Getting Strategy Execution Right

Getting Strategy Execution Right

Consumer Psychology in a Recession

How Starbucks Trains Customers to Behave

1. Clicking this link you will find a great discussion on YouTube about branding and
positioning.

Rohit Deshpandé, Harvard Business School professor, describes ways that emerging
market companies can overcome consumer bias against their products.

2. A fun article where a man creates havoc when he trademarks “Pi.”

Ostatni studijni literatura (Autofi: Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

Ostatni uzitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):



https://www.youtube.com/watch?v=PZg6Q8HJ6Iw
https://www.youtube.com/watch?v=PZg6Q8HJ6Iw
https://www.youtube.com/watch?v=mYF2_FBCvXw
https://www.youtube.com/watch?v=mYF2_FBCvXw
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=rY3mDwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT5&dq=marketing+plan&ots=8BOxumEA-f&sig=13ll3d7DoAtP43KFKl7571ndtDM#v=onepage&q=marketing%20plan&f=false
https://books.google.com/books?hl=en&lr=&id=zd997eheGk8C&oi=fnd&pg=PR7&dq=marketing+plan&ots=jqOPc_EuCI&sig=UtmG_H45idSj5qfxNcxITIWOZMk#v=onepage&q=marketing%20plan&f=false
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0959652619329567
https://www.youtube.com/watch?v=nCo6WN_Q2GU
https://www.youtube.com/watch?v=nCo6WN_Q2GU
https://www.youtube.com/watch?v=XJqcC9d675Q
https://www.youtube.com/watch?v=Be5fCPohYEU
https://www.youtube.com/watch?v=50jQhAO6-U4
https://www.youtube.com/watch?v=50jQhAO6-U4
https://www.wired.co.uk/article/pi-trademark-usa

