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Strategicky marketing a produktovy management
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Studium tohoto predmétu vam poskytne. Rozsifeni obzord o prvky marketingu a marketingového
mixu ,,4 P“ Product (produkt), Place (misto), Pricing (cena), Promotion (propagace). Student se také
dozvi, jak se spole¢nosti rozhoduiji, kdy a kolik investovat do novych produktd a sluzeb. Kurz se bude
zabyvat technikami planovani produkt(, véetné produktovych a technologickych plan(, a pokrocilym
vyvojem. Zavedené techniky porovname s tim, jak zavedené nebo zacinajici podniky odhaduji své
kapitalové potreby a velikost pro vyvoj produkti. Tento kurz se bude zabyvat také metodami
identifikace a stanoveni velikosti trznich pfileZitosti a riznymi druhy segmentace trhu. Student by mél
znat a pouzivat ramce jako PESTEL, SWOT a PORTERS Five Forces atd.

Kazdy student by mél znat koncepci marketingového procesu nového produktu, jako je identifikace
prilezitosti, vybér koncepce, ndvrh produktu, predtestovaci a testovaci marketing, uvedeni na trh a
fizeni zisku.

Prokazat uZite¢nost formalnich modell / rdmcl a pfistupl pfi feseni relevantnich problému tykajicich
se novych produktl s vétsim diirazem na poutziti téchto modeld, napf. SWOT, PESTEL, PORTERUV
model 5 sil. (c) Zdokonalit dovednosti studenta pti feseni problému a seznameni se s vyzvami, kterym
Celi organizace s vice produkty a vice trhy pfi vyvoji a segmentaci svych produktt / sluzeb. Student by
mél védeét, jak jsou vyrobky navrhovany pro rizné trhy? Jaka je povaha distribucnich kanald
uspésnych a neldspésnych produktd? Kurz je velmi uzitecny pro studenty, ktefi maji zajem o kariéru v
oblasti marketingu, poradenstvi a obecného produktového managementu.

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim moznost pribézné konzultovat redlné problémy,
pripady a situace z vasi praxe s lektorem — expertem na danou problematiku, a v rdmci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feseni formou prakticky orientované
pripadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

bez obav ze sdileni téchto Udaja s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto predmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouZitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky one-to-one konzultacim s odbornikem.
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e Prehled kurzu, role produktového manazera, strategie fizeni produktd a Zivotni cyklus produktu

o Ctyfi C vyvoje produktu: Customers, Competitors, Collaborators, Company (Zakaznici, Konkurenti,
Spolupracovnici, Spole¢nost)

e Tvorba strategie v rychle se ménicim podnikatelském prostfedi, v ménicim se podnikatelském
prostfedi: Stanoveni poslani produktu, které se hodi pro rlizné trhy a odvétvi, s vyuZzitim
teoretickych ramcu: PESTEL (politické, ekonomické, socialni, technologické, environmentalini a
pravni faktory ovliviiujici vyvoj produktu), Porterliv model 5 sil a SWOT

e Strategie: modely PEST a Porter, role konkurence skrze inovace. Lze se dohodnout na dalSich
tématech v oblasti odborné zpUsobilosti prednasejiciho.

Dalsi témata v ramci odborné plsobnosti lektora, po vzajemné dohodé.

v _wvs

Predmét je zakoncen zpracovdnim seminarni prace, v niz student resi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného predmétu, pfipadné nékteré z modelovych témat pfipravenych lektorem (viz nize).
Semindrni prdce je zpracovavana v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alespon o 8
normostran textu. Seminarni prace je lektorem ohodnocena procentudlné, pricemz 50 % a vice
znamena uspésné absolvovani daného predmétu.

1. Vyvoj novych produktli a segmentace trhu pro zacinajici podniky v médnim primyslu

2. Vyvoj model potieb, produktd a trhii pro rychloobratkové zbozi

3. SWOT analyza luxusnich znacek v segmentu trhu zaméreném na mladez

4. Vyvoj produktu v éfe po covidu, jaka je strategie vstupu na novy trh?

5. Vyvoj ziskovych distribucnich kanall pro produkty v oblasti vzdélavani.)

STUDINI LITERATURA A DALSI ZDROJE

Podplrné studijni materialy vypracované lektorem (dostupné online ve studijnim systému).

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada:

https://hbr.org/2015/09/design-thinking-comes-of-age

Crossing The Chasm: Marketing and Selling High-Tech Products to Mainstream Customers by
GGeoffrey Moore

How to Build Habit-Forming Products — By Nir Eyal



https://hbr.org/2015/09/design-thinking-comes-of-age
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Ostatni studijni literatura (Autofi: Nazev, Vydavatelstvi, Rok vydani, ISBN):

The Product Management Reference Desk, Stevens Haines (2012)
Consumer Insight Maps: The Map As Story Platform In The Design

“Turn Customer Input Into Innovation”, http://hbswk.hbs.edu/archive/2815.html

Ostatni uzitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

Sara Beckman & Michael Barry. “Innovation as a Learning Process: Embedding Design Thinking”

John Kolko, “Design Thinking Comes of Age,” Harvard Business Review



http://hbswk.hbs.edu/archive/2815.html

