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PR A KOMUNIKACE
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Vitejte ve fascinujicim svété Public Relations a komunikace! Tento pfedmét nabizi nejen teoreticky
vhled do kli¢ovych konceptd, ale také praktické dovednosti pro efektivni komunikaci ve verejné sfére i
firemnim prostiedi. Ziskdte nejen znalosti, ale také nastroje potfebné k budovani pozitivniho vztahu s
verejnosti a strategickému tizeni komunikace uvnitf i vné firem, statni sprdvy i obecni samospravy. PR
manazer a tiskovy mluvéi jsou prestizni profese a vyZaduji fadu kompetenci: komunikace, strategie,
organizacni schopnosti, tymova spoluprace, loajalita, etika, odolnost vici stresu v krizovych situacich,
strategické planovani, tvofivost, event management, znalosti ,,GDPR* atd. Profesi tiskového mluvéiho
mUZete svoji kariéru mozna startovat, ale schopnost medialni prezentace a tah na branku vas patrné
vynese mnohem vyse. Uméni ,byt vidét” udéla viditelnymi vas a vasi firmu, bez ohledu na obor!

Studiem tohoto predmétu dale ziskate predevsim moznost priibézné konzultovat realné problémy,
pripady a situace z vasi praxe slektorem — expertem na danou problematiku, a vramci téchto
konzultaci pod jeho odbornym vedenim zpracovat jejich feSeni formou prakticky orientované
pfipadové studie (seminarni prace). Diky tomu, Ze konzultace neprobihaji skupinové, ale pouze pfimo

.....

obav ze sdileni téchto udajd s dalsimi studenty.

Vystupem po absolvovani tohoto pfedmétu je tedy cenny dokument ihned dale pouzitelny ve vasi
firmé ¢i zaméstnani, s vysokou pfidanou hodnotou diky individudlnim konzultacim s odbornikem.

e Uvod do PR a komunikace

e Strategické planovani komunikace

e Media Relations a Publicity

e Tiskovy mluvci

e Interni komunikace a tymova spoluprace

e Digitdlni PR a socialni média

e Event Management

e Etika v PR, etika organizace

e Uspéinost komunikace

e Aplikace v praxi a zavérecny projekt — seminarni prace

e Strategické planovani (kampané, eventy, konference)

o Tiskovy mluvdi, profese, odliSnosti (statni sprava, samosprava, firmy)
e Tvorba tiskovych materidl( a medidlnich vystupt

e Event Management (konkrétné)

e  Etické otazky v PR
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Pfedmét je zakoncen zpracovanim seminarni prace, v niz student fesi konkrétni téma ze své praxe,
tykajici se daného pfedmétu, pripadné nékteré z modelovych témat ptipravenych lektorem (viz nize).
Semindrni prace je zpracovavana v rozsahu 7-10 stran formatu A4, z toho se musi jednat alesporn o 8
normostran textu. Semindrni prace je lektorem ohodnocena procentudlné, pficemz 50 % a vice
znamena Uspésné absolvovani daného pfedmétu.

1. Vliv socidlnich médii na firemni reputaci: zamysleni nad pfistupy k online komunikaci vybrané
spole¢nosti

2. Transparentnost a etika ve vefejné spravé: Posouzeni otevienosti informaci a dodrzovani etickych
standard( ve vybrané spolec¢nosti/instituci

3. Inovativni pFistupy k zvySovani Gcasti vefejnosti ve vybrané obci/mésté: Propojeni digitalnich a
fyzickych iniciativ

4. Efektivita participativniho rozhodovani ve verejné spravé: Pfipadova studie ve vybraném mésté

5. Vybrana udalost-produkt a komplexné pojata prezentace za vyuZiti nastroji a postupli media
relations (tiskové nastroje, konference, prezentace v on-line prostredi, video spot, audio relace,
podcast, letdk...)

PodpUlirné studijni materialy zpracované lektorem (k dispozici online ve studijnim systému)

Elektronické knihy z online knihovny Bookport od nakladatelstvi Grada:

HEGER, Vladimir. Komunikace ve vefejné sprdvé. Zurnalistika a komunikace. Praha: Grada, 2012. ISBN
978-80-247-3779-9. (Online ZDE)

ESPOSITO, Janet E. Jak pfekonat strach z vefejného vystoupeni. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-
3680-8. (Online ZDE)

URBAN, Lukds; DUBSKY, Josef a MURDZA, Karol. Masovd komunikace a vefejné minéni. Zurnalistika a
komunikace. Praha: Grada, 2011. ISBN 978-80-247-3563-4. (Online ZDE)

SVOBODA, Vaclav. Public relations moderné a ucinné. 2., aktualiz. a dopl. vyd. Expert (Grada). Praha:
Grada, 2009. ISBN 978-80-247-2866-7. (Online ZDE)

Ostatni studijni literatura:

MIKULASTIK, Milan. Komunikaéni dovednosti v praxi. Manazer. Praha: Grada, 2003. ISBN 80-247-
0650-4.

TOMANDL, Jan. Jak ucinné oslovit média: media relations v podnikdni, spravé, kultufe i neziskovém
sektoru. Brno: Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3457-3.

OSVALDOVA, Barbora a kol. Zpravodajstvi v médiich. 3. vyd. Praha: Karolinum, 2020. ISBN 978-80-
246-4642-8

Ostatni uzitecné zdroje (videomaterialy, online profesni skupiny, blogy, diskuse atd.):

https://podnikanizplaze.cz/ - Stana Stiborova. Podnikani z plaZe. Beach business. 2017.
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